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· La utilización de una solución MOVILQUIZZ
refuerza las estrategias de fidelización de editores
de contenidos y grandes anunciantes, gracias al
reclamo que supone una participación inmediata,
directa y sencilla.

· MOVILQUIZZ optimiza la estrategia global de
comunicación al obtener un mayor impacto sobre
el público objetivo con una inversión menor.

· Proporciona a la empresa una imagen innovadora
de cara al usuario final.

Al igual que ocurre con la práctica totalidad
de las aplicaciones de Telemática 2010,
MOVILQUIZZ es un servicio que también
se puede ofrecer vía líneas de voz
Premium, permitiendo integrar el 
teléfono en la mecánica de su
encuesta o concurso y
comlementar así la 
participación a través 
de SMS.

Integrando los servicios
de voz, aumentará el 
alcance de su acción 
mientras genera
ingresos adicionales.

Características Beneficios

telemática2010

Movilquizz

Para más información y una demo del servicio, 
contacte con su comercial.

Tradicionalmente, una de las formas promocionales y de fidelización
más exitosas entre los cosumidores han sido los juegos y concursos.
Sin embargo, la llegada del teléfono móvil es la que ha marcado un
antes y un después, ya que sus enormes posibilidades interactivas se
han convertido en las verdaderas artífices de la participación masiva
en juegos y concursos de los usuarios de móviles.

MOVILQUIZZ es una solución eficaz y sencilla para la creación y gestión
de concursos, encuestas y votaciones a través del envío de SMS. De esta
forma, y gracias al modelo Premium, los editores de contenidos y los
grandes anunciantes generan importantes ingresos adicionales mientras
premian a sus clientes.

· La gestión de esta aplicación interactiva -que puede
realizarse de forma remota a través de Internet - 
es muy rápida y sencilla, lo que permite configurar 
online el servicio MOVILQUIZZ en función de las 
necesidades concretas de cada acción o campaña
(fechas, preguntas, premios asociados, etc.).

· Las preguntas de los concursos pueden ser redactadas
libremente por nuestros clientes, aunque también
se les ofrece la posibilidad de utilizar preguntas
predeterminadas que se extraen aleatoriamente de
nuestras bases de datos temáticas (cine, música, fútbol,
motor, deporte, etc.).

· La dinámica de participación del público también se 
puede elegir, optando bien por contestaciones abiertas,
bien por ofrecer varias opciones cerradas de respuesta
a escoger por el participante.

· La disponibilidad online y en tiempo real de las
estadísticas de tráfico permite obtener instantáneamente
todos los datos necesarios para la gestión de la acción:
número de llamadas, franja horaria, ingresos,
segmentación de las respuestas, datos de ganadores, etc.
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